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Resultate

Marketingleiter-Umfrage o
Windenergie-Branche 2018/19

Ergebnisse einer Trendumfrage unter 50 Marketing- und PR-Managern
von Unternehmen aus der On- und Offshore-Windindustrie. Durchgefiihrt
als Face-to-Face-Befragung auf der Messe WindEnergy Hamburg 2018
von der Kommunikationsagentur pliimer)communications, Hamburg.



http://www.pluemercommunications.de/

Management Summary

Die ,Marketingleiter-Umfrage Windenergie 2018/19 von
plimer)communications blickt auf die Entwicklung der
Werbe- und Marketingetats im kommenden Jahr und
untersucht die derzeit gréBten Herausforderungen fiir die
Kommunikation der Unternehmen. Sie erfasst auBerdem,
wie Marketing- und PR-Manager die Zukunftsaussichten
ihrer Branche beurteilen und auf welche Technologien sie
in Zukunft setzen wollen.

Die wichtigsten Ergebnisse im Uberblick:

Aln den meisten Unternehmen der On- und Offshore-
Windbranche werden die Werbe- und Marketingetats
2019 trotz getriibter wirtschaftlicher Aussichten
wachsen. Rund 43 Prozent der Unternehmen wollen den
Kommunikationsdruck erhéhen, 29 Prozent investieren
im gleichen Umfang wie 2018.

ADie Akzeptanz fiir die Energiewende gegeniiber der
Politik sehen die Marketingmanager als griBte
Herausforderung fiir die Kommunikation. Hohe
Bedeutung nimmt auch die Akzeptanz bei Anwohnern
ein, inshesondere bei neuen Projekten.

Teilnehmer: Geschlecht

@ wamlich @ Weiblich

Prozent

ASocial Media steht mit groBem Abstand an erster Stelle
der Kommunikationskanale, die 2019 wichtiger
werden. Auch der Anteil von Online-Werbung, Events
sowie PR am Marketing-Mix nimmt weiter zu.

Aln gewissem Gegensatz zur wachsenden Rolle der
Medienarbeit steht die Absicht der Marketeers, im
kommenden Jahr weniger in Printwerbung zu
investieren. Auch E-Mail-Kampagnen werden
zuriickgefahren — mutmabBlich in Folge der DSGVO. Fiir
Direct Mailings und Out-of-Home-Werbung schrumpfen
die Budgets ebenfalls.

ABig Data, Virtual Reality (VR) und Augmented Reality
(AR) sind im Marketing vieler Unternehmen in den
kommenden 2 Jahren ,,upcoming”.

ADie Einschatzungen der wirtschaftlichen Perspektiven
fiir das eigene Unternehmen fallen erstaunlich positiv

aus: Rund 85 Prozent der Befragten schauen bedingt
bzw. uneingeschrankt optimistisch in die Zukunft.

Teilnehmer: Anzahl Mitarbeiter im Unternehmen
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Gehen Sie davon aus, dass sich der Gesamtumfang der fiir 2019
geplanten Ausgaben in Werbung und Kommunikation gegeniiber
2018 vergroBert, verkleinert oder gleich bleibt?

Ich erwarte eine Erhéhung um > +30% 84 3,9%
Ich erwarte eine Erhohung um +16-30% éé 3,9%
Ich erwarte eine Erhhung von +1-15% 686066666666606 35,3%
Ich erwarte eine Reduzierung um -1-15% éééééééééééé 23,5%
Ich erwarte eine Reduzierung um -16-30% éé 3,9%

- 0%
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Ich erwarte eine Reduzierung um > -30%

Ich erwarte keine Veranderung

&
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Zusammenfassung

Die Mehrheit der Unternehmen will im kommenden Jahr mehr in Demgegeniiber wird rund jedes vierte Unternehmen der
Marketing und Kommunikation investieren. Die meisten Marketeers ~ Windenergiebranche seine Ausgaben fiir Marketing und PR
konnen mit einem Plus von bis zu 15 Prozent fiir 2019 rechnen. reduzieren.

Knapp 30 Prozent planen dieselbe Budgethdhe ein wie im laufenden
Jahr.



Was sind aus Ihrer Sicht die zentralen
kommunikativen Herausforderungen, vor denen die
Wind-Energiebranche in Deutschland in den nachsten

1-2 Jahren steht?

Zusammenfassung

Der Kampf um die Akzeptanz fiir die Energiewende und die
Umsetzung neuer Projekte steht bei den Marketingverant-

wortiichen |



